Solemne II
Curso: Branding estratégico
Carrera: ingeniería comercial
De acuerdo con el trabajo de azúcar de caña de rapanui Ud. Desarrollado durante el semestre debe desarrollar cada una de las siguientes preguntas:

1.- Defina el Posicionamiento de su marca en 3 líneas, donde debe contener la propuesta de valor, identidad de su marca, beneficios y características únicas (1.0 Ptos)
2.- Proponga un nuevo Logo que incluya el nombre, slogan, personaje y justifique cada uno de ellos (0,5 Ptos)
3.- Desarrolle La pirámide de capital de marca para su marca, desarrollando cada uno de los 6 bloques (1.0 Ptos)
4.- Determine una estrategia comunicacional mediante los 7 pasos para elaborar la estrategia comunicacional (1.0 Ptos)
5.- Proponga y justifique una estrategia Comunicacional para su marca de azúcar de caña (0,5 Ptos)
6.- Proponga una estrategia Creativa donde debe desarrollar y justificarla con los elementos de la estrategia creativa( Eje psicológico, Elemento motivador y anuncio Base) donde además debe presentar las piezas comunicacionales (videos, reels, frases radiales, post, mail etc) a desarrollar en su campaña (2.0 Ptos)
7.- Proponer y justificar cada medio seleccionado para la estrategia de medios y presentar un plan de medios ad oc a la estrategia creativa (1.0 Ptos)

existirán 0,5 Ptos adicionales por no usar material de apoyo (si para presentar las piezas de la campaña y plan de medios) y 0,5 Ptos adicionales por realizar una actividad que sorprenda en la presentación

