
RedacciónRedacción
PeriodísticaPeriodística

Digital



¿Se escribe¿Se escribe
distinto endistinto en
digital?digital?
Sí. Y no.

Siempre en nuestra redacción deberíamos tener a la
vista:

Los formatos y canales en que estamos escribiendo
Las audiencias a las que nos dirigimos

Eso SIEMPRE debería modelar nuestra forma de redactar.
No solo en el periodismo.

No hay una medida única para toda la redacción periodística.



MitosMitos

En elEn el
periodismoperiodismo
digital...digital...

01.

02.

03.

Se escribe “mal”

No se pueden
escribir textos largos,
todo debe ser breve

Hay que escribir
pensando “en el
algoritmo” (como
robots)



DATO 1 DATO 3

DATO 2 DATO 4

Las personas leen un
25% más lento en una
pantalla en
comparación a un papel

Las personas revisan
su celular, en
promedio, 140 veces
durante el día 

Una persona se toma 4
segundos aprox. para
decidir si quiere seguir
leyendo/mirando un
contenido (tiempo para
captar su atención)

Las personas leen un
28% menos de texto
en la pantalla que en
papel





El periodismoEl periodismo
debe ser móvildebe ser móvil

80% de las noticias son consumidas en
móviles. Mario García llama esto: Thumb
on the News (Pulgar en las Noticias).



“La revolución de móvil primero toca la puerta de las
redacciones y obliga a los editores a considerar una forma

diferente de periodismo—uno que yo llamo el periodismo de
interrupciones, para ser consumido donde sea y a cualquier

hora".

Mario García, The Story, Vol I.



La inmediatez de la información hoyLa inmediatez de la información hoy
nos ofrece múltiples posibilidadesnos ofrece múltiples posibilidades

de conexión con los lectoresde conexión con los lectores





BASICBASIC  
Modelo de trabajo para laModelo de trabajo para la
generación de contenidos en webgeneración de contenidos en web

B → Breve
A → Adapatable
S → Escaneable
I  → Interactividad
C → Conversación/Comunidad 



BreveBreve  
Pensar en el formato más pequeño
posible y de ahí escalar .

Ser concisos: 
Una idea por párrafo, audio, video… lo que
sea → chunking (fragmentar las historias)



¿Qué contenido necesita y desea
consumir MI audiencia?

Momento del día
Dispositivo en uso
Canales disponibles
Focos de interés temático (replantear
los frentes noticiosos)

AdaptableAdaptable



¿Cómo lee la gente?
Estudios de Eye TrackingEscaneableEscaneable



Darle a la gente algo que hacer

Scroll
Tap
Swipe
Encuestas
Trivias
Share (compartir)

InteractivoInteractivo



¿Cómo la audiencia se involucra en la
historia? 

¿Cómo la historia toca a mi audiencia? 

¿Cómo la historia crea o se hace parte de
una comunidad?

ConversacionalConversacional
ComunitarioComunitario



En línea tenemos la posibilidad
de combinar una gran cantidad

de elementos para contar de
mejor forma nuestra historia

Elementos deElementos de
una historiauna historia
digitaldigital

Títulos - Subtítulos - Párrafos1

2

4

3

5

Listas (punteadas o numeradas) 
Textos y citas destacadas

Fotografías - Videos - Audios

Infografías - Mapas - Otros tipos de gráficos

Trivias - Transmisiones en vivo - Q&A



ImportanciaImportancia
del diseñodel diseño

“El diseño es un ingrediente importante en
la producción de periodismo de calidad
que invita a las personas a participar. Es
una herramienta vital para abordar los

problemas aparentemente insolubles que
debemos superar como industria”.

Heather Chaplin
Guía de periodismo y diseño

Tow Center for Digital Journalism



Poster DesignPoster Design

¿Cuánto puedes contar
en UNA imagen?



Slicing y chunkingSlicing y chunking

SLICINGSLICING CHUNKINGCHUNKING



Storyboarding yStoryboarding y
WireframingWireframing



Storyboarding yStoryboarding y
WireframingWireframing



Storyboarding y Storyboarding y WireframingWireframing

Especial 27F

https://interactivo.latercera.com/27f/


Claves paraClaves para
elaborarelaborar
nuestrasnuestras
historiashistorias

Es importante que cada uno de los elementos
entregue un nuevo mensaje, es decir, que no se
repita la información.

No deberían pasar MÁS de tres párrafos sin una
señal o descanso visual.

Un buen trabajo de storytelling digital requiere
planificación, trabajo interdisciplinario y muchas
veces, recursos.



Claves paraClaves para
elaborarelaborar
nuestrasnuestras
historiashistorias

Los elementos visuales actúan como parte de la
narrativa de la historia, todo trabajando junto,
para hacer el contenido más entendible y más
recordable. 

En la medida de lo posible hay que personalizar
lo más que se pueda la experiencia del usuario,
hacer su “viaje” agradable, no “irritarlo”, no dejar
que se distraiga

Y como siempre… nada de esto sirve si detrás no
hay UNA BUENA HISTORIA QUE CONTAR.



Search EngineSearch Engine  
OptimizationOptimization

Serie de medidas que se pueden emplear
en los textos preparados especialmente
para la web. 

Incluye una serie de cuidados a la hora
de elegir el tipo de redacción a utilizar, la
manera de presentar la información y los
metadatos a incluir. 

Busca ayudar a los buscadores, en
especial Google, a indexar mejor el
contenido y que se muestre a los
usuarios que buscan temas relacionados
a los textos que escribimos.



Se enfoca enSe enfoca en
Títulos 
Bajadas 
Texto 
Imágenes 
Links 
Palabras claves (KEYWORDS) 

 



ClavesClaves

Que la nota tenga links, ojalá sean relacionados con
el tema. Pueden ser linkeados en el texto o entre
medio de la nota.

  
Fotos dentro de la nota, ojalá cada 4-5 párrafos, con
pie de página descriptivo, que cuente un hecho o
nombre personaje.  

Texto con párrafos cortos y utilizando las palabras
claves 

Subtítulos (ayudan a los buscadores)

Negritas: NO TODO EL TEXTO, solo palabras claves
que ayuden al buscador a indexar mejor un
contenido  



ClavesClaves

Google trends. ¿Cómo busca la gente ciertos
términos o palabras?

Definir un listado de palabras claves e ir
agregándolos de forma natural en el texto 

Pensar en cómo la gente busca en contenido el
Google:

¿Cuál es mi local de votación?
10 consejos para bajar el colesterol según los

nutricionistas

Contenido que pueda ser buscado en Google 

 Fotos grandes con buena resolución (min 1200px)





EjemploEjemplo

Trends nos indica que hay un aumento en  las búsquedas por Emilia Dides. 
También nos da a conocer temas relacionados de búsqueda . 



EjemploEjemplo

El título contiene
keywords como: Emilia
Dides, Miss Universo
2024, que sirven para
mejorar y posicionar la
nota con una búsqueda
en Google



EjemploEjemplo

La nota también incluye
tags con todos los temas
relacionados a la nota y
también a lo que es
buscado por usuarios
en Google por ejemplo:
estatura, edad, Rojo,
William Levy.



EjemploEjemplo
Incluye fotos y
otro tipo de
contenidos
cada 3-5
párrafos. 

Además
incluye
negritas en
ciertas frases
claves. Nunca
deben ser
párrafos
completos. 

Nunca olvidar
tampoco el
uso de LINKS
internos y
externos.



EjemploEjemplo
Otro elemento que ayuda es el uso
de subtítulos para dividir los temas
incluidos. Es aún mejor si los
subtítulos incluyen keywords.

Es muy probable que a medida que
se acerque la fecha los usuarios
busquen en Google dónde ver el
certamen (algo que la periodista
alcanza a prever y que por lo mismo
permitirá que su nota se mantenga
arriba durante harto tiempo).

Un secreto: si quieren adelantar trabajo, pueden buscar en Google
Trends qué es lo que más buscaron los usuarios durante el Miss Universo
2023 (probablemente sea quién ganó). Esa nota para este año, se puede
armar con tiempo y con buen SEO. Lo mismo ocurre cuando hay
elecciones: la gente busca quién ganó y cuándo son las próximas. SIEMPRE



EjemploEjemplo

Las keywords pueden determinar el éxito o fracaso de
nuestro contenido. 



EjemploEjemplo



EjemploEjemplo


